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RESUMO: Este estudo teve como objetivo investigar a influéncia do efeito subliminar em tarefas
de decisdes em opcdes de compra de acdes, mediante abordagem experimental. Para isso,
utilizando a simulagéo de investimentos, foi conduzido um experimento que considerou dois tipos
de decisbes sobre a possibilidade de compra de a¢gbes (compro e ndo compro). Participaram do
estudo 31 profissionais em um laboratério de Neurociéncia, em que cada alvo foi precedido por
um estimulo subliminar com duracdo de 17ms, utilizando uma mascara com palavras (positivas
/ negativas) da Economia/Contabilidade, categorizadas aleatoriamente. A pesquisa se propos a
analisar o efeito positivo ou negativo sobre as decisbes. Os resultados experimentais foram
analisados estatisticamente utilizando as técnicas Qui-quadrado e ANOVA. Os resultados
encontrados sugerem que efeito subliminar influencia a decisdo, quando os sujeitos néo
conhecem as empresas, pois 0s sujeitos foram afetados.

Palavras-chave: Tomada de Decisé&o; Efeito subliminar; Pesquisa Experimental.

ABSTRACT: This study aimed to investigate the influence of the subliminal effect on decision
tasks in stock options, using an experimental approach. To this end, using investment simulation,
an experiment was conducted that considered two types of decisions about the possibility of
buying shares (buy and don't buy). A total of 31 professionals participated in the study in a
Neuroscience laboratory, in which each target was preceded by a subliminal stimulus lasting
17ms, using a mask with words (positive/negative) from Economics/Accounting, randomly
categorized. The research set out to analyze the positive or negative effect on decisions. The
experimental results were statistically analyzed using the chi-square and ANOVA techniques. The
results suggest that the subliminal effect influences the decision when the subjects do not know
the companies, because the subjects were affected.

Keywords: Decision Making; Subliminal effect; Experimental Research.
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RESUMEN: Este estudio tuvo como objetivo investigar la influencia del efecto subliminal en las
tareas de decision en stock options, utilizando un enfoque experimental. Para ello, utilizando la
simulacion de inversion, se realizé un experimento que consideré dos tipos de decisiones sobre
la posibilidad de comprar acciones (comprar y no comprar). Un total de 31 profesionales
participaron del estudio en un laboratorio de Neurociencias, en el que cada objetivo fue precedido
por un estimulo subliminal de 17 ms de duracion, utilizando una mascara con palabras
(positivas/negativas) de Economia/Contabilidad, categorizadas aleatoriamente. La investigacion
se propuso analizar el efecto positivo o negativo en las decisiones. Los resultados experimentales
se analizaron estadisticamente mediante las técnicas de chi-cuadrado y ANOVA. Los resultados
sugieren que el efecto subliminal influye en la decisién cuando los sujetos no conocen las
empresas, debido a que los sujetos fueron afectados.

Palabras clave: Toma de decisiones; Efecto subliminal; Investigacién Experimental.

1. Introducéo

No dindmico mercado de agfes brasileiro, estimado em R$ 8,2 trilhbes em 2024 pela B3, as
decisdes de investimento assumem papel crucial para o sucesso individual e institucional. Ao
avaliar opcdes de compra e venda de ag0Oes, diversos fatores conscientes e inconscientes
influenciam a tomada de decisdo. Entre esses ultimos, o efeito subliminar se destaca como
um tema intrigante e pouco explorado no contexto do investimento em ac¢des, com potencial
para impactar significativamente o comportamento dos investidores.

Segundo pesquisa da B3 (2024), 48% dos investidores brasileiros admitem ser influenciados
por fatores emocionais na tomada de decisdes. Essa relevancia dos aspectos psicolégicos no
investimento abre espaco para a investigacao do efeito subliminar, que se refere a percepcao
de estimulos visuais ou auditivos abaixo do limiar da consciéncia.

A alta volatilidade do mercado, com suas oscila¢cdes bruscas nos precos das acdes, pode
amplificar a influéncia dos estimulos subliminares nas decisdes dos investidores. Em um
ambiente de incerteza e instabilidade, a suscetibilidade a mensagens subliminares pode
aumentar, levando a comportamentos impulsivos e irracionais. O crescente numero de
investidores individuais, impulsionado pela democratizacdo do acesso ao mercado de
capitais, eleva a relevancia do estudo do efeito subliminar. Esses investidores, muitas vezes
com menor experiéncia e conhecimento técnico, podem ser mais suscetiveis a influéncia de
mensagens subliminares, tornando-se alvos potenciais de estratégias de marketing que
explorem esse mecanismo. Pesquisa da B3 (2024) revela que 48% dos investidores
brasileiros admitem ser influenciados por fatores emocionais na tomada de decisdes. Essa
relevancia dos aspectos psicoldgicos no investimento abre espacgo para a investigacao do
efeito subliminar, que se refere a percepcéo de estimulos visuais ou auditivos abaixo do limiar
da consciéncia. A investigacdo da influéncia do efeito subliminar no comportamento de
investimento em acdes possui grande relevancia pratica e tedrica. No ambito tedrico, contribui
para a compreensdo dos mecanismos subjacentes as decisdes de investimento, ampliando o
conhecimento sobre a psicologia do investidor e os fatores que influenciam suas escolhas. Do
ponto de vista pratico, os resultados podem auxiliar na formulagéo de estratégias de marketing
mais eficazes para empresas e instituicbes financeiras, além de contribuir para o
desenvolvimento de ferramentas que auxiliem os investidores na tomada de decisGes mais
conscientes e racionais.

O mercado de acgles brasileiro, com suas caracteristicas Unicas, se configura como um
cenario propicio para a analise do efeito subliminar no comportamento de investimento. A alta
volatilidade, o crescimento de investidores individuais e a relevancia dos fatores psicologicos
na tomada de decis6es amplificam a importancia de se aprofundar nesse tema. As pesquisas
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nessa area podem gerar insights valiosos para empresas, instituices financeiras e os
proprios investidores, contribuindo para um mercado de capitais mais eficiente e
transparente.A investigacdo da influéncia do efeito subliminar no comportamento de
investimento em a¢des possui grande relevancia tedrica e pratica. No ambito tedérico, contribui
para a compreensdo dos mecanismos subjacentes as decisdes de investimento, ampliando o
conhecimento sobre a psicologia do investidor e os fatores que influenciam suas escolhas. Do
ponto de vista prético, os resultados podem auxiliar na formulacdo de estratégias de marketing
mais eficazes para empresas e instituicbes financeiras, além de contribuir para o
desenvolvimento de ferramentas que auxiliem os investidores na tomada de decisGes mais
conscientes e racionais.

2. Objetivo Geral

Investigar se a apresentacao de estimulos visuais (palavras) positivos ou negativos em modo
subliminar afeta a decisdo de escolha em uma tarefa sobre compra de agbes

2.1. Objetivos especificos
¢ verificar se existem diferengas de escolhas entre homens e mulheres

o verificar se a experiéncia profissional influencia na escolha por compra (ou nao)
de acdes.

3. Procedimentos metodolégicos

Neste estudo de caracteristica experimental, com uso de ambiente de laboratério realizado
durante os meses de outubro e novembro de 2023. Participaram trinta e um sujeitos, com
idade média de 32,65 anos, sendo 41,94% mulheres e 58,06% homens. Do total dos
respondentes 70, 97% sado pos-graduados, 80,65% trabalham na &rea de servigos; 77,42%
sdo profissionais sénior nas atividades que realizam e possuem mais de oito anos de
experiéncia profissional. Todos os sujeitos trabalham na area financeira, ou contabil.

Foi feita uma investigacao a fim de verificar a influéncia do estimulo subliminar de palavras no
julgamento de preferéncias de um grupo de profissionais. Para isso, o estudo experimental
elaborado em um computador tomou como base o modelo aplicado pelo autor (Gibbons,
2009); e de forma complementar os estudos de (Versace; Nevers, 2003; Klauer; Eder;
Greenwald, 2007), para obter as informacdes necessarias a pesquisa. Foram incluidos
estimulos subliminares (palavras com conotacao positiva e negativa) anteriormente aos alvos
visuais (60 imagens de logos de empresas que participam da BMF&BOVESPA, sendo 30
empresas inclusas no indice IBOVESPA e 30 empresas somente BOVESPA). O objetivo da
escolha por empresas do IBOVESPA foi a escolha por empresas de capital aberto, de grande
conhecimento no mercado, e por possuirem maior liquidez. Os estimulos foram 20 palavras
(10 positivas e 10 negativas) relacionadas a termos econdémicos e termos contdbeis
distribuidas aleatoriamente, formando combinacdes positivas e negativas, apresentadas de
forma sublimar.

Para tanto determinou-se:

e HIPOTESE: Verificar se o conhecimento prévio dos individuos sobre as
empresas que estdo analisando sofre influéncia do efeito subliminar no processo
de deciséo.

e Hipotese Nula - HO: O conhecimento prévio dos individuos sobre as empresas
nao é influenciado pelo efeito subliminar.

O experimento consistiu de um bloco de 121 tentativas ordenado de forma aleatéria. A
aplicacdo de cada um dos testes foi realizada em horarios predeterminados, onde o0s
participantes realizaram a tarefa de decisdo sobre compra de ac¢des. O teste teve durabilidade
de aproximadamente 20 minutos. Quando os participantes terminaram de realizar o teste,
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foram questionados se haviam notado algo de diferente além dos logos das empresas a serem
escolhidos. Todos responderam que “nao”. Quando foram informados sobre a presenca das
palavras, disseram que ndo haviam visto as palavras.

O estudo contou, portanto, com duas variaveis independentes: efeito subliminar das palavras
(positivas e negativas) — e as empresas indicadas para a compra ou hado de acdes, além de
uma variavel dependente: a resposta atribuida pelo decisor, no momento que efetua a escolha
ao decidir por uma das quatro alternativas de decisdo, considerando o seu conhecimento ou
desconhecimento sobre as empresas. Para isso, utilizando a simulagdo de investimentos, foi
conduzido um experimento que considerou dois tipos de decisdes sobre a possibilidade de
compra de acbes (compro / ndo compro).

FIGURA 1 - sequéncia de eventos do experimento
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Fonte — Sequéncia de eventos do experimento, baseado em (Gibbons, 2009, p.387).

Os resultados experimentais foram analisados estatisticamente utilizando as técnicas Qui-
guadrado e ANOVA. O teste Qui-quadrado é utilizado para analisar a associagéo entre duas
variaveis categoricas. No estudo do efeito subliminar em decis6es de investimento, essa
técnica pode ser aplicada para verificar se a exposi¢cdo a mensagens subliminares positivas
ou negativas esta relacionada a probabilidade de escolha do participante em comprar ou ndo
a acdo. A metodologia envolve (Vieira, 2006):

e Criacdo de uma Tabela de Contingéncia: A tabela de contingéncia organiza os
dados de acordo com as categorias das variaveis (exposicdo subliminar e decisdo de
investimento).

e Célculo do Estatistico Qui-quadrado: O valor do Qui-quadrado é calculado com
base na diferenca entre as frequéncias observadas e as frequéncias esperadas em
cada célula da tabela de contingéncia.

¢ Interpretacéo do P-valor: O P-valor representa a probabilidade de se obter um valor
de Qui-quadrado tdo extremo ou mais extremo que o0 observado, assumindo que a
associacao entre as variaveis seja nula. Um P-valor menor que o nivel de significancia
(geralmente 0,05) indica que a associagdo entre as variaveis € estatisticamente
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significativa, ou seja, ha uma relacdo entre a exposi¢cao subliminar e a decisao de
investimento.

Ja a ANOVA (Analise de Variancia) é utilizada para comparar médias de diferentes grupos.
No estudo do efeito subliminar em decisdes de investimento, essa técnica pode ser aplicada
para verificar se a média do nimero de decisbes de compra de acdes é diferente entre 0os
grupos que foram expostos a mensagens subliminares positivas, negativas ou neutras. A
mesma consiste em (Vieira, 2006):

e Divisdo dos Dados em Grupos: Os dados dos participantes séo divididos em
grupos de acordo com o tipo de mensagem subliminar a que foram expostos (positiva,
negativa ou neutra).

e Calculo do Estatistico F: O valor do F é calculado com base na comparacdo da
variabilidade dentro dos grupos com a variabilidade entre os grupos.

e Interpretagdo do P-valor: O P-valor representa a probabilidade de se obter um
valor de F tdo extremo ou mais extremo que o observado, assumindo que as médias
dos grupos sejam iguais. Um P-valor menor que o nivel de significancia (geralmente
0,05) indica que ha uma diferenca estatisticamente significativa entre as médias dos
grupos, ou seja, a exposi¢cao subliminar pode ter influenciado o nimero de decisGes
de compra de acoes.

A escolha entre as técnicas Qui-quadrado e ANOVA depende da natureza dos dados e das
hipoteses a serem testadas. E importante verificar os pressupostos das técnicas antes de
aplica-las, como a independéncia das observagdes e a normalidade dos dados (Vieira, 2006).
A interpretacdo dos resultados das técnicas Qui-quadrado e ANOVA deve ser feita em
conjunto com outras medidas estatisticas e com base na analise do contexto do estudo. As
técnicas Qui-quadrado e ANOVA sao ferramentas estatisticas valiosas para analisar o efeito
subliminar em decisGes de investimento. A aplicagcdo rigorosa dessas técnicas, em conjunto
com outras medidas estatisticas e com a analise do contexto do estudo, pode fornecer insights
importantes sobre como os estimulos subliminares influenciam o comportamento dos
investidores.

4. Resultados

Os resultados estatisticos evidenciam que a experiéncia profissional € um fator relevante para
a tomada de decisdo do individuo, pois os sujeitos foram influenciados nas escolhas das
empresas que nao conheciam; porém nas escolhas por empresas conhecidas 0s sujeitos ndo
foram influenciados. Esta evidéncia sugere que o conhecimento e expertise neste caso é
maior que o efeito emocional das palavras apresentadas de forma subliminar. O estudo
também demonstrou diferenca de escolhas entre homens e mulheres na andlise qui-
guadrado, porém na andlise Anova ndo foram demonstradas diferencas de escolhas entre
sexo. Uma observacao importante neste caso € o fato que no Brasil a maior parte das contas
ativas sdo movimentadas por homens; a participacado de mulheres € muito pequena.

Os resultados sugerem que ao analisar o comportamento de uma amostra de individuos que
possui conhecimento sobre o tema de pesquisa, fatores externos nao irdo influenciar a
decisdo. Diferentemente do estudo de Gibbons (2009), em que os objetos de decisédo séo
itens relacionados a fatores subjetivos da emocgéo do individuo: “escolha por fotos e quadros”.

Os individuos utilizaram seu conhecimento prévio para efetuar escolhas sobre empresas
conhecidas. O conhecimento se refere as caracteristicas dos auditores em lidar com
informagfes relevantes, quanto as excecdes, referem-se a selecionar e a adaptar o
conhecimento (Libby; Luft, 1993), ao identificar quando as informagdes sdo importantes para
resolver problemas, mudar estratégias de decisao, facilitar a realizacdo de tarefas.
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Os individuos utilizaram estruturas mentais com habilidade, agindo com rapidez sem sofrer
influéncia das palavras e, para tanto, o uso da expertise dos individuos foi utilizado de forma
intuitiva. A expertise é uma resolucdo de problemas que néao é consciente para o tomador de
decisdo (sem acesso introspectivo), em que o decisor identifica um padrdo na situacao-
problema e busca uma alternativa de resolucao ja aprendida e memorizada. A expertise é o
resultado do acumulo de aprendizagens memorizadas que geram respostas automaticas
(Cesar, et.al. 2009, p.10). A habilidade refere-se as caracteristicas dos auditores para
simplificar os processos, para se comunicar; ter responsabilidade, tolerancia ao stress; possuir
confiancga e criatividade (Libby; Luft, 1993). A sintese intuitiva envolve julgamento, baseia-se
em experiéncias passadas, e se manifesta na forma de sentimentos. E rapida, mas n&o
necessariamente distorcida (Khatri; Ng, 2000, p.5).

O contrario foi observado ao analisar as empresas desconhecidas pelos individuos. Os
resultados estatisticos sugerem que os individuos foram influenciados pela emocéo do efeito
das palavras. O efeito subliminar esta presente nas escolhas de compra de a¢des constantes
na amostra. O que demonstra a influéncia do efeito subliminar quando o individuo desconhece
a empresa. Os resultados evidenciam que as variaveis ndo sao independentes, o que €&
coerente com o estudo de (GIBBONS, 2009). Os resultados sugerem que as empresas devam
buscar estratégias, por meio de discussfes de visbes na andlise de pré-disposicdo dos
individuos ao tomarem decisfes, em temas aos quais nao possui dominio, principalmente no
que se refere a influéncia de mercado ao comprar agdes, o que poderia explicar, por exemplo,
o efeito manada, em que as informacdes e as expectativas dos investidores ndo sdo
homogéneas.

O efeito manada € um movimento positivamente correlacionado, ou em bloco, de investidores
(Kutchukian; Dana; Eid Jr, 2010, p.2). O que justifica uma debandada de fundos de a¢des, ou
seja, um movimento generalizado (efeito manada) de cotistas, venda de ativos devido a
gualquer informacao negativa que venha a receber sobre a empresa que desconhece. O efeito
manada se apodia nos pressupostos estabelecidos em finangas comportamentais em que 0s
investidores ndo tomam decisfes baseados apenas em utilidade esperada e expectativas de
fluxos de caixa futuros, mas também com base nas decisdes de outros investidores. Especula-
se gue investidores imitam outros investidores ao observar suas atitudes, acreditando que
estas tenham algum contetdo informacional implicito (Kutchukian; Dana; Eid Jr, 2010, p.3).
Um exemplo sobre efeito manada é relatado no estudo de Cont e Bouchaud (2000), em que
0s autores concluem que investidores amadores exibem comportamento de manada, e este
comportamento influencia o prego das ac¢des, aumentando a curtose dos retornos de agoes,
ao contrario do comportamento demonstrado por investidores experientes.

O estudo também demonstrou diferenca de escolhas entre homens e mulheres na andlise qui-
quadrado, porém na analise Anova ndo foram demonstradas diferencas de escolhas entre
sexo. Os resultados estatisticos evidenciam que a experiéncia profissional € um fator
relevante para a tomada de decisédo do individuo, pois os individuos foram influenciados nas
escolhas das empresas que desconheciam; porém nas escolhas por empresas conhecidas
os individuos nédo foram influenciados. Esta evidéncia sugere que o conhecimento e expertise
neste caso € maior que o efeito emocional das palavras apresentadas de forma subliminar.
Apesar de todos o0s estudos existentes sobre a investigacao experimental do efeito subliminar
nas areas de psicologia, economia e marketing, pode-se observar que muitos dos estudos
séo feitos com alunos ou com pessoas comuns; contudo, pouca pesquisa é realizada com
profissionais.

Este estudo aproxima-se mais a estudos de Economia e Financas, pois foca o efeito
subliminar que € pouco investigado em Contabilidade. Na reviséo bibliografica, foi identificado
somente um estudo sobre o tema (Hammersley; Bamber; Carpenter, 2010), porém refere-se
a investigacdo sobre analise de documentacdo para tarefas de auditoria. A investigacao
bibliogréfica identificou que os estudos contabeis estdo em sua grande maioria voltados para
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investigacao sobre tarefas de auditoria (Bryant; Murthy; Wheeler, 2009); (Pinsker; Pennington;
Schafer, 2009); (Leung; Trotman, 2005); (Wilks; Zimbelman, 2004); (Shanteau, 2002); (Fuller;
Kaplan, 2004); (Anderson; Moreno; Mueller, 2003); (Abdolmohammadi, 1999); (Gendron,
2002); (Mueller; Anderson, 2002); (Hronsky; Houghton, 2001); (Lowe; Reckers, 2000); (Arnold;
et al., 2000); (Ricchiute, 1999).

Para Blakeslee (2002, p.4) uma das areas mais promissoras para olhar os circuitos de
recompensas no comportamento humano inconsciente esta relacionada ao mercado de
acOes. Dr.Montague apud Blakeslee (2002) conclui que os economistas ndo estudam
pessoas, eles estudam sistemas neurais coletivos que formam expectativas em massa, por
exemplo, quando os investidores ndo esperam quedas nas taxas de juros o mercado de acbes
aumenta, porém guando os investidores sabem que ocorrerdo quedas nas taxas de juros o
mercado de a¢cfes permanece estavel. Para o autor o mercado de a¢des é movido por um
reflexo de decisdes efetuadas por milhdes de cérebros, ao estudar grupos de cérebros
podem-se desvendar mistérios sobre a formag&o de bolhas no mercado e os motivos que as
mesmas quebram e justificar 0 motivo que levam pessoas a continuar investindo quando
ocorre queda no mercado de acdes, ou se cortes de impostos irdo influenciar nas decisdes
das pessoas.

Os resultados deste estudo vao além da literatura existente sobre avaliagdo de decisdo: em
primeiro lugar, ao demonstrar a influéncia da emogéo do decisor ao manipular a inclusdo de
palavras positivas e negativas em um experimento sobre decisdes para compra de a¢des; em
segundo lugar, para comprovar o efeito subliminar das palavras, indicando que o ambiente
positivo ou negativo, pode influenciar a escolha do decisor. Em um cenario desconhecido, os
resultados do estudo sugerem que, a mensagem subliminar aparece, 0 que sugere que para
empresas desconhecidas se forem divulgadas boas mensagens sobre a empresa sera
indiferente ao investidor, porém se as mensagens divulgadas forem negativas, os investidores
irdo se desfazer dos ativos rapidamente.

Os individuos ndo tinham nenhuma oportunidade para incorporar informacgfes além das
constantes no instrumento. Desta forma, o modelo de tomada de decisdo proposto tende a
aumentar sua validade preditiva. No geral, os resultados indicam que um conceito pré-
formado da amostra, devido a experiéncia profissional, impossibilita a influéncia externa. O
que evidencia o quanto & importante a qualificacdo e o aperfeicoamento constante dos
profissionais nas organizagdes, a fim de garantirem a qualidade das decisdes. Os movimentos
do mercado de a¢cbes em geral nao podem ser previstos. O individuo que detém informactes
sobre a empresa a qual pretende investir possui uma vantagem em relacdo ao
desconhecimento dos demais individuos, justificando a necessidade de aprendizagem
continua para realizar tarefas especializadas (BONNER; WALKER, 1994).

5. Consideracgdes Finais

Os resultados do estudo sugerem que, em um cenario desconhecido, a mensagem subliminar
aparece, sugerindo que para as empresas desconhecidas se forem divulgadas boas
mensagens sobre a empresa é indiferente ao investidor, porém se as mensagens forem
negativas, os investidores se desfazem dos ativos rapidamente. As empresas desconhecidas
devem investir muito em IPO, Road Show, em gastos com governancga, etc., objetivando
sempre ser 0 mais transparente possivel para conseguir atrair e manter os investidores;
qualquer noticia ruim sobre empresas desconhecidas pode ocasionar fuga de investidores.

Para futuras pesquisas, sugere-se avaliar se na relacdo com investidor o efeito subliminar
poderia criar uma pré-disposicao preliminar para compra de a¢ées. Buscando enriquecimento
do tema e aumento de seu conhecimento e sua compreensdo, recomenda-se verificar 0s
comportamentos do decisor ao efetuar escolhas com experimentos, com uso subliminar em
relacdo aos dados agregados na bolsa, sejam eles jogos, simulacdes ou mercados artificiais.
Os resultados do estudo atual estdo sujeitos a certas limitagBes. Devido a investigacao ser

24



Gestién Joven Vol. 25 - Num. 3 - 2024
Revista de la Agrupacion Joven Iberoamericana de ISSN 1988-9011
Contabilidad y Administracion de Empresas (AJOICA) pp. 18 - 27

experimental; os sujeitos ndo foram questionados sobre 0 que achavam das empresas que
compdem o estudo.

Devido a natureza original do tema e a abordagem experimental com profissionais, existe um
vasto campo que ainda deve ser percorrido pela area contébil no que se refere a investigacao
comportamental e os efeitos subliminares, a fim de fornecer subsidios para as empresas em
suas praticas gerenciais.

REFERENCIAS

Abdolmohammad!, Mohammad J. (1999). A comprehensive taxonomy of audit task structure,
professional rank and decision aids for behavioral research. Behavioral Research In Accounting,
p.51-92.

Anderson, John C.; moreno, Kimberly K.; mueller, Jennifer M. (2003). The effect of client vs. decision
aid as a source of explanations upon auditors' sufficiency judgments: Behavioral Research In
Accounting, p.1-12.

Arnold, Vicky; sutton, Steve G; hayne, Stephen C.; smith, Charles A. P. (2000). Group decision making:
The impact of opportunity-cost time pressure and group support systems. Behavioral Research In
Accounting, p.69-96.

B3 (2024). Estatisticas do Mercado de Acdes. Disponivel em: https://www.b3.com.br/pt_br/produtos-e-
servicos/negociacao/renda-variavel/mercado-de-acoes/estatisticas.htm Acesso em: maio de 2024

Blakeslee, Sandra, (2002), Hijacking the Brain Circuits With a Nickel Slot Machine, The New York
Times, p.1-4.

Bonner S.; walker P. (1994) The effects of instruction and experience on the acquisition of auditing
knowledge. The Accounting Review, 69: p.157-178.

Bryant, Stephanie; murthy, Uday; wheeler, Patrick. (2009) The effects of cognitive style and feedback
type on performance in an internal control task. Behavioral Research In Accounting, p.37-58.

Cesar, Ana Maria Roux; vidal, Patricia Goncgalves; PEREZ, Gilberto; CODA, Roberto (2009)
Neuroaccounting: modelando a tomada de decisdo em ambientes, IAAER-ANPCONT International
Accounting Congress (3rd), Sdo Paulo, p.1-17.

Cont, Rama e bouchaud, Jean-Philipe. (2000) Herd behavior and aggregate fluctuations in financial
markets. Microeconomic Dynamics, v. 4, p.170-196.

Fuller, Lori R.; kaplan, Steven E. (2004) A note about the effect of auditor cognitive style on task
performance. Behavioral Research In Accounting, p.131-143.

Gendron, Yves. (2002) On the role of the organization in auditors' client-acceptance decisions.
Accounting, Organizations and Society, p.659-684.

Gibbons, Henning. (2009) Evaluative priming from subliminal emotional words: Insights from event-
related potentials and individual differences related to anxiety. Department of Medical Psychology and
Medical Sociology, University Medical Center Gottingen, Waldweg 37, D-37073 Go6ttingen, Germany.
Consciousness and Cognition 18. p.383-400.

Hammersley, Jacqueline S.; bamber, E. Michael; carpenter, Tina D. (2010) The Influence of
Documentation Specificity and Priming on Auditors’ Fraud Risk Assessments and Evidence Evaluation
Decisions. The Accounting Review American Accounting Association, p.547-571.

Hronsky, Jane J.F.; houghton, Keith A. (2001) The meaning of a defined accounting concept:
Regulatory changes and the effect on auditor decision making. Accounting, Organizations and
Society, p.123-139.

Khatri, Naresh; ng, H. Alvin (2000) Role of Intuition Strategic Decision Making. USA, Human Relations,
p.2-37.

25


https://www.b3.com.br/pt_br/produtos-e-servicos/negociacao/renda-variavel/mercado-de-acoes/estatisticas.htm
https://www.b3.com.br/pt_br/produtos-e-servicos/negociacao/renda-variavel/mercado-de-acoes/estatisticas.htm

Gestién Joven Vol. 25 - Num. 3 - 2024
Revista de la Agrupacion Joven Iberoamericana de ISSN 1988-9011
Contabilidad y Administracion de Empresas (AJOICA) pp. 18 - 27

Klauer, Karl Christoph; eder, Andreas B.; greenwald, Anthony G. ; Richard L. Abrams. (2007) Priming
of semantic classifications by novel subliminal prime words. Consciousness and Cognition, p.63-83.

Kutchukian, Eric; dana, Samy; eid jr, William. (2010) O efeito manada nas capta¢Bes de fundos de
investimento no Brasil entre 2005 e 2009. p.1-16.

Leung, Patrick W.; Trotman, Ken T. (2005) The effects of feedback type on auditor judgment
performance for configural and non-configural tasks. Accounting, Organizations and Society, p.537-
553.

Libby R, Luft J. (1993) Determinants of judgment performance in accounting settings: Ability, knowledge,
motivation, and environment. Accounting, Organizations and Society, 18: p.425-450.

Lowe, D.Jordan; Reckers, Philip M.J. (2000) The use of foresight decision aids in auditors' judgments.
Behavioral Research In Accounting, p.97-118.

Mueller, Jennifer M.; Anderson, John C. (2002) Decision aids for generating analytical review
alternatives: The impact of goal framing and audit-risk level. Behavioral Research In Accounting,
p.157-178.

Pinsker, Robert; Pennington, Robin; Schafer, Jennifer Kahle. (2009) The influence of roles, advocacy,
and adaptation to the accounting decision environment. Behavioral Research In Accounting, p.91-
111.

Ricchiute, David N. (1999) The effect of audit seniors' decisions on working paper documentation and
on partners' decisions. Accounting, Organizations and Society, p.155-171.

Shanteau, James. (2002) Cognitive heuristics and biases in behavioral auditing: Review, comments
and observations. Accounting, Organizations and Society, p.165-177.

Versace, Remy; Nevers, Brigitte. (2003) Word frequency effect on repetition priming as a function of
prime duration and delaybetween the prime and the target. British Journal of Psychology, 94, p. 389—
408.

Vieira, Sonia. Analise De Variancia. Anova. Sao Paulo, Atlas, 206 ISBN-10: 8522443033, 2006.

Wilks, T. Jeffrey; Zimbelman, Mark F. (2004) Using game theory and strategic reasoning concepts to
prevent and detect fraud. Accounting Horizons, p.173-184.

Jandira Sandra Ferreira

Mestre em Controladoria pela Universidade Mackenzie - Professora da Graduacao e do Latu em Financas da
Universidade Mackenzie - Rua da Consolagéo, n> 896 CEP: 01302-000 — Sao Paulo/SP — Brasil - E-mail:
jandira.ferreira@mackenzie.br

Ricardo Lopes Cardoso

Doutor em Controladoria e Contabilidade pela FEA/USP - Professor do Mestrado em Ciéncias Contabeis da
Universidade Mackenzie - Rua da Consolagao, n- 896 CEP: 01302-000 — Sao Paulo/SP — Brasil -
ricardo_lopes@mackenzie.br

Luciano Augusto Toledo
Doutor Administracéo pela FEA/USP - Professor da Universidade Mackenzie - Rua da Consolagéo, ne 896 CEP:
01302-000 — Sao Paulo/SP — Brasil — Luciano.toledo@mackenzie.br

Octavio Ribeiro de Mendoncga Neto

Doutor em Controladoria e Contabilidade pela FEA/USP - Professor do Mestrado em Ciéncias Contabeis da
Universidade Mackenzie - Rua da Consolagao, n- 896 CEP: 01302-000 — Sdo Paulo/SP — Brasil -
octavio.mendonca@mackenzie.br

26


mailto:jandira.ferreira@mackenzie.br
mailto:ricardo_lopes@mackenzie.br
mailto:Luciano.toledo@mackenzie.br
mailto:octavio.mendonca@mackenzie.br

